Expansa

BADANIA

Jeden z najpowazniejszych niemieckich instytutow badania rynku INFRATEST z
Monachium przeprowadzit w latach 1990/91 badania skutecznosci reklamy na $rodkach
komunikacji.* W czterech rzutach poddano badaniu 24 wybrane kampanie reklamowe,
réznigce sie miedzy sobg frekwencja, okresem dyspozycji, rodzajem $rodka komunikacji
(autobusy, tramwaje, metro, kolej miejska), a takze rodzajem reklamy (reklama na
burtach pojazdéw, malowanie catego pojazdu). Przeprowadzono i przeanalizowano 3 086
wywiadéw w takich miastach jak: Brema, Kassel i Stuttgart.

Najistotniejszy rezultat tych badan: ponad dwie trzecie respondentéw przypomina sobie
spontanicznie ,reklame zewnetrzng na publicznych srodkach komunikacji”; innymi stowy:
reklama na srodkach komunikacji zapisuje sie zdecydowanej wiekszosci respondentow
trwale w pamiegci.




Expansa

Badanie zasiegu oddzialywania ,Ktorg reklame na s$rodkach komunikacji na
autobusach i wagonach mogg sobie Panstwo przypomniec¢?” Tak brzmiato jedno z pytan
w tej ankiecie. Precyzyjny pomiar zasiegu oddziatywania zostat dokonany w oparciu o
tzw. metode wielokrotnego
rozpoznania. Wynik: reklama na
$rodkach  komunikacji obejmuje
zasiegiem swego oddziatywania
ponad 62% ludnosci w wieku
powyzej 14 lat. Zasieg wzrasta
stosunkowo szybko w pierwszych
latach funkcjonowania reklamy by
w kolejnym okresie ustabilizowad
sie na wysokim poziomie.
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Forma reklamy a zasieg jej
oddziatywania. Pokrywajgc caty
pojazd uzyskuje sie znacznie wiekszy zasieg oddziatywania niz w przypadku
reklamowania sie na burtach pojazdu. Dzieki szczegdlnie oryginalnej, przyciggajacej
uwage reklamie, mozliwe jest osiggniecie — przy pomocy nawet jednego badz dwodch
pojazdow - zasiegu oddziatywania ponad 85%. Reklama na burtach pojazdéw moze
natomiast osiagna¢ wysoki stopien oddziatywania dzieki zastosowaniu odpowiednio
wiekszej liczby pojazdow.
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Sposo6b oddziatywania Reklama na srodkach komunikacji zostata opisana przez duzg
grupe respondentéow jako ,oryginalna i intrygujgca” oraz ,rozpraszajacq nhude
oczekiwania”.



Expaﬁsa

Funkcja i rodzaj oddzialywania reklamy na srodkach komunikacji
Reklama na $rodkach komunikacji takich jak autobusy i tramwaje
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Reklama na srodkach komunikacji spostrzegana jest ponadprzecietnie przez tych
konsumentéw, ktorzy sg ponadprzecietnie ruchliwi, a takze zorientowani i zainteresowani
informacja o oferowanych produktach.

Spontaniczne i precyzyjne wymienianie zapamietanych reklam na srodkach
komunikacji

Wielokrotne wymienianie zapamietanych reklam byto mozliwe
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Nie zapamietano zadnych reklam

Reklama na $rodkach komunikacji - jak wykazaty badania INFRATEST-u nadaje sie do
popularyzowania towardw i ustug konsumpcyjnych nie tylko w zakresie lokalnym lub
regionalnym. Nie pozwdlcie wiec, by autobusy i tramwaje jezdzity bez Waszej reklamy,
bo przeciez reklama na $rodkach komunikacji automatycznie trafia do konsumenta: nie
mozna jej ani wylaczy¢ ani przekartkowac.



